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e Un reoporte bajo
pedido en el qué ta
especificas la zona de
trabajo y las variables
a considerar, como
tipos de clientes y
zonas geograficas.

Maps! se solicita a
través de nuestra
pagina web y ahi mis-
mo descargas el pro-
ducto.

Mayps!

Imagina que tu vendes pizzas.
Sabes cuantas puedes producir
al dia, ala semana... Y tal vez
sepas cuantas pizzas necesitas
vender para que el negocio
“salga” cada mes...

Pero, ¢Estas cubriendo TODO tu
mercado? ¢Y si te dieras a co-
nocer un poco mas alla, qué
pasaria?

Puede suceder que vendas
mucho mas, hasta el limite de
tu capacidad instalada (jQué
bueno!)... O puede ser que la
sobrepases, y entonces tengas
un problema (jQué malo!).

Como todo, la palabra clave es
EQUILIBRIO. Equilibrar tu zona
de influencia para que la explo-
tes adecuadamente, mante-
niéndote un limite razonable de
produccion, sin sobrepasarte.

La zona de influencia se calcula
estimado cuantos clientes po-
tenciales hay en una zona da-
da, que porcentaje de esos
clientes te pueden comprar a ti
(y no a tu competencia) y cuan-
to te compraran cada vez que
vayan a tu tienda.

Sigamos con el ejemplo de la
pizzeria. Si en 250 mts. alrede-
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Para eso sirve conocer tu zona
de influencia (la zona geografi-
ca desde dénde vienen tus
clientes). Asi puedes saber de
qué tamafio deben ser tus es-
fuerzos para lograr tu punto de
equilibrio (el punto de equilibrio
son las ventas necesarias en
un periodo para que no pierdas
dinero, aunque no tengas ga-
nancias). ¢Debes cubrir 500
metros a la redonda, o tal vez 1
km.?

Maps! es un reporte bajo pedi-
do que calcula tu punto de
equilibrio a partir de una zona
dada y que te sugiere qué acti-
vidades de mercadotecnia pue-
des llevar a cabo para lograrlo.

De entrada, Maps! te ayuda a
saber HASTA DONDE LLEGAR y
que porcentaje debes cubrir
(cuota de mercado, o market

ESTRATEGIA: CRECER O ENFOCARSE

dor de la tienda hay, digamos,
100 hogares, y de esos espera-
mos que sean clientes nuestros
unos 25, vendiéndoles a ellos
una pizza cada mes, ¢Con 25
pizzas es suficiente para lograr
el punto de equilibrio?
¢Necesitaremos un area de
influencia mayor? ¢ 0 necesita-
remos una penetracion mayor?

g,P,A/R/A QUE SIRVE CONOCER TU ZONA DE INFLUENCIA?

share) de tus consumidores
objetivo para que logres el pun-
to de equilibrio, y te dice de que
tamafio pueden ser tus ganan-
cias haciendo qué esfuerzo.

Esto se llama estrategia, pla-
neacion... Y es algo que definiti-
vamente te har4 muchisimo
mas competitivo y exitoso... Te
ayudard a vender mas, y mejor.
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Maps! determina primero tu
zona de influencia, a través de
mapas digitales de la zona en
dénde se encuentra ubicada tu

tienda.

Puedes abarcar una zona mas
amplia, para hacer que tus
clientes vengan de mas lejos, o
puedes enfocarte en tu zona
actual, y ganar una mayor cuo-
ta de mercado.

Maps! te ayudara a decidir cual
de los dos caminos tomar...
Aungue con una certeza:
iCualquiera de los dos hara que
vendas mas!
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MAPS!

Maps! Va mucho mas alla de
sefialarte areas de oportuni-
dad: Como parte final del
reporte, encontraras reco-
mendaciones especificas
sobre tu negocio con respec-
to a como atraer mas clien-
tes.

Ya sea que se sugiera crecer
la zona de influencia, o incre-
mentar la cuota de mercado,
te recomendaremos activida-
des concretas que puedes
llevar a cabo para lograrlo.

Usualmente, las actividades
sugeridas se pueden imple-
mentar a bajo costo y de

manera inmediata. Otras
veces, nuestras sugerencias
resultan verdaderamente
innovadoras y te generan
enormes ventajas competiti-
vas.

Un ejemplo: ¢Has pensado
crear una pagina web de tu
negocio a través de la cual
puedas recibir pedidos? ¢Has
pensado crear un foro en
dénde tus clientes y amigos
comenten sobe tus servicios?
¢No te gustaria saber cuando
es el cumplearios de cada
uno de tus clientes para ofre-
cerles una promocién espe-
cial? Créenos, MapsMind
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te pondr& muy por encima de
tu competencia.

Adicionalmente, podras ad-
quirir otros productos de
nuestra empresa, como
Sales Up, que te permitiran
darle seguimiento a tus clien-
tes una vez que los hayas
atraido a la tienda.

MapsMind es en realidad

mucho mas que mapas: So-
mos un grupo de expertos en
mercadotecnia geografica
que te apoyaran y asesoraran
a lo largo de tu implementa-
cion de actividades.

MapsMind es una empre-

sa online que proporciona
tecnologia y consultoria
relacionada con la merca-
dotecnia en el punto de
venta.

Para adquirir Maps! visita
por favor nuestra pagina
web y ahi encontraras una
guia paso por paso de c6-
mo configurar tu reporte.
Una vez que lo hayas solici-
tado, podras descargarlo de
la pagina en un lapso nun-
ca mayor a 24 horas.

Ricardo Calva
MapsMind

Tel. (55) 84218254
Cel. (55) 13937057

iTu tienda es tu
mayor inversion!
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