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Conclusiones

• Los radios de 500 y 750 mts. son los más atractivos en cuanto a densidad 
de población y empresas totales.

• A un precio promedio de $70 pesos la orden, se estima un valor del 
mercado mensual (un consumo por período), con una penetración del 10% 

del total de los hogares:

250 mts. 500 mts. 750 mts. 1 km.

$7’147 $26’950 $54’593 $84’546

4 16 33 50

Ventas en pesos:

Ventas en unidades:

Si los gastos fijos mensuales son de $24’900 por 384 unidades, la tienda 
tiene dos opciones:

•O incrementa la penetración por zona de influencia

•O crece su zona de influencia hasta 750 mts.



Recomendaciones

Para llegar a los objetivos de los 750 mts. (33 unidades vendidas diarias por 24 dias de 
trabajo al mes) se sugiere:

1. Desarrollar estrategias de mercadotecnia diferenciadas por HOGAR y EMPRESA.

2. Evaluar la factibilidad del reparto a domicilio.

3. Fundamentar el punto de equilibrio solamente en la estrategia a Hogares para no 
depender excesivamente de ambas estrategias.

4. Desarrollar las siguientes actividades de mercadotecnia:

• Crear una base de datos de clientes (hogares y oficinas)

• Seguimiento personalizado a clientes (promociones personalizadas, programas de 
clientes frecuentes) para empresas.

• Estrategias de volanteo y pendones en la zona de influencia para hogares.Maps!



Perfil demográfico por      
zona de influencia
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Zona de Influencia.
Radio: 250 mts.

Maps!



Radio: 250 mts. 

Nivel Socioeconómico
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Zona de Influencia.
Radio: 500 mts.
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Radio: 500 mts. 

Nivel Socioeconómico
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Zona de Influencia.
Radio: 750 mts.
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Radio: 750 mts. 

Nivel Socioeconómico



Zona de Influencia.
Radio: 1 km.
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Radio: 1 km. 

Nivel Socioeconómico
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